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SECCION 0: LANCES DE FUTURO - DOSSIER LANCES DE FUTURO 2014

“LANCES DE FUTURO CUENTA CON TODOS LOS MEDIOS MATE-
RIALES Y PERSONALES PARA DESARROLLAR LA GESTION DE
CUALQUIER PLAZA DE TOROS”

0.1 INTRODUCCION
a Sociedad Lances de Futuro, S.L. se fuerza por establecer un cauce de comunica-
constituyd el 19 de octubre de 2006 cion con cada una de_sus _plazas, por ello
teniendo como objeto social la orga- apuesta por una divulgacion eficaz de su traba-
nizacidn, explotacion jo. Para ello cuida las pre-

y
promocion de toda clase “CUIDAMOS LAS PRESENTACIONES DE LAS DIS- sentaciones de las distin-
de espectéculos taurinosy TINTAS FERIAS QUE ORGANIZAMOS, EN LAS OUE tas ferias que organiza, en
de otra indole. Se ha que-  OFREGE UNA NOVEDDSA PUESTA EN ESGENA"  las que ofrece una nove-

rido unir la experiencia, la _ dosa puesta en escena
juventud y la pasion por el mundo del toro de que incluye elaboradas creaciones audiovisua-
sus componentes, provenientes de diversos am- les que han sido motivo de admiracion entre afi-
bitos de la sociedad. Lances de Futuro se es- cionados y profesionales del toreo.
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GESTION DE PLAZAS DE TOROS POR TEMPORADA

Alcazar de San Juan 2007-2008
Utiel (Valencia) 2007
Baza (Granada) 2007
Olvera (Cadiz) 2206-2007-2008
Motril (Granada) 2007
Ciudad Real 2008
Tomelloso (Ciudad Real)
Espartinas (Sevilla) 2208-2
Calatayud (Zaragoza) 2009-2010-20
Las Rozas de Madrid (Madrid) 2011
Baza (Granada) 2011
Daimiel (Ciudad Real)

Socuellamos (Ciudad Real)

Mérida (Badajoz) 201
Almodavar del Campo (C. Real)

Majadahonda 2012-2013

0.2 MEDIOS Y SERVICIOS

Lances de Futuro, S.L. cuenta con todos los
medios materiales y personales para desarro-
llar la gestion de cualquier plaza de toros.
También cuenta la empresa con una oficina en
Sevilla y Valencia. Dichas sedes cuentan con
medios informdticos y administrativos suficien-
tes para la gestion y direccion de las Plazas de
Toros.

Lances de futuro, S.L. cuenta con Ia colabora-
cién de asesorias externas de los siguientes
ambitos:

-Asesoria laboral, fiscal y contable

-Gestoria taurina

-Gabinete de comunicacidn, publicidad y jefe
de prensa.
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SECCION 1: CULTURA

1.1 INTRODUCCION

a Fiesta de los toros forma parte de
nuestro patrimonio cultural. Asi, desde
el sector taurino -
hay que trabajar sin olvidar
que nosotros formamos parte
de esa actividad tan intensa e ol
importante, con tanta raigambre en Espana yen ei
resto de paises con tradicién taurina. Por ello, para

la organizacién de cualquier espectaculo, la em-
presa Lances de Futuro se compromete siempre a
no perder de vista jamds ese
referente cultural. Es muy im-
portante ligar e identificar lo
iU taurino con otras manifesta-
ciones y creaciones artisticas, asi al final se hace
mucho mas atractiva y amplia la oferta.
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1.2 LOSTOROS Y OTROS ESPECTACULOS CULTURALES

0s toros son el segundo espectaculo de
masas en Espafia, el primero como in-
dustria puramente nacional y contribu-
yente a la hacienda publica. Suponen, no solo un
importantisimo sector economica si no que pueden
convertirse en un motor dentro de las actividades
culturales que asociandolo y realizando activida-

“LOS TOROS, COMO INDUSTRIA PURAMENTE NA-
CIONAL, SON EL PRIMER ESPECTACULO DE MASAS
DEPENDIENTE DEL MINISTERIO DE CULTURA”

des y programas conjuntos podria impulsar el
sector cultural espanol. Vincular lo taurino al resto
de actividades culturales y manifestaciones artisi-
ticas resultaria positivo para todo el sector.

GRAFICO 1: IVA DEVENGADO POR ENTRADAS VENDIDAS EN

2009 EN MILLONES DE EUROS.
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GRAFICO 1: INGRESOS EN TAQUILLA EN ACTIVIDADES CULTU-
RALES. ENTRADAS VENDIDAS EN 2009 EN MILL. DE EUROS.
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1.3 DEMANDA CULTURAL DEL AFICIONADO.

| aficionado a los toros suele ser itine-
" rante, viajero y, en gran medida, curioso
. e otras costumbres y tradiciones, por lo
que esa vinculacion de una corrida de toros con
otros aspectos de la cultura siempre la hard mas
interesante y completa. En ese sentido, el conoci-
miento y el respeto de las tradiciones de las ciuda-

“ELAFICIONADO A LOS TOROS SUELE SER ITINE-
RANTE, VIAJERD Y, EN GRAN MEDIDA, CURIOSO
DE OTRAS COSTUMBRES Y TRADICIONES”

des donde se trabaja también es fundamental
para la organizacion de espectaculos taurinos,

GRAFICO 3: PARTICIPACION CULTURAL ANUAL ENTRE LA PO-
BLACION TOTAL ANALIZADA Y LOS QUE ASISTIERON A LOS
TOROS. 2010-2011. FUENTE: MECD.GOB.ES
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2.1 INTRODUCCION

SECCION 2: JUVENTUD AFICIONADA.

) iempre se dice que el espectaculo
de los toros es un espectaculo
para personas mayores, pero la expenenma
de Lances de Futuro, «ppy e
con propuestas firmes .-n-
a asociaciones de -;
aficionados  jovenes '

ha demostrado que
esa es una vision tépica. Naturalmente,
cuando las empresas taurinas no famhtan

el acceso a este cada vez mas impor-
tante sector de piblico, es normal que

no haya respuesta por parte de los mas

jovenes. Sin embar-

go, cuando de Ilo

que se trata es no

E perder de vista el fo-
ATIVA mento y la promo-
cion, Lances de Futuro ha comprobado que
la aceptacion es muy significativa.
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ESQUEMA DE PROPUESTA CULTURAL DE LANCES DE FUTURO

| ORGANIZACION |

PROPUESTAS PARA JOVENES —

COMUNICACION

CONSUMO

2.2 LA JUVENTUD COMO PUBLICO POTENCIAL. ANALISIS Y ESTRATEGIAS

s fundamental apostar por la juventud
" como piblico potencial, porque cuando
| las politicas de precios y la manera de
ofertar los espectaculos se acercan al de otros
eventos de masas acordes con los tiempos actua-
les, uno puede comprobar que la Tauromaquia
puede situarse en unos grandes niveles de acepta-
cion y de expectacion. Hay que hablar con un

{RAFICO 1: EVOLUCION DE LAASISTENCIAANUALA LOSTOROS
SEGUN EDADES. PORCENTAGES SOBRE EL TOTAL ANALIZADO.

W 2006-2007 W 2010-2011

129%

54-MAS 455 35-44 25-34 15-24
1E: ENCUESTA DEL MINISTERIO DE CULTURA.

nuevo lenguaje, respetando la tradicion, desde luego,
pero con cercania a quienes son el futuro. En ese as-

convertirla en un acontecimiento rodeandola de otros
muchos atractivos para que |a oferta sea mucho mas

pecto, hoy en dia, ¥ uyo way qUE OFRECER SOLO UNA CORRIDA DE TOROS, SIND 2MPlia. Si a los jovenes

Lances de Futuro lo ha
podido comprobar con
experiencias muy re-
cientes como las de Mérida, no hay que ofrecer solo
una corrida de toros, sino que esa corrida hay que

GRAFICO 2: ASISTENCIA MEDIA NACIONALA LOS TOROS POR
EDADES
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ENTE: ENCUESTA DEL MINISTERIO DE CULTURA.

QUE ESA CORRIDA HAY QUE CONVERTIRLA EN UN ACONTECL- S 10 ponen facil en otro
MIENTO RODEANDOLA DE OTROS MUCHOS ATRACTIVDS™

tipo de espectaculos y
actividades, las empre-
sas taurinas tenemos que asomarnos fuera para
saber que nuestra obligacion es hacer lo mismo.

GRAFICO 3: ASISTENCIA POR EDADES EN LAS PLAZAS GESTIO-
NADAS POR LANCES DE FUTURO
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FIDELIZACION DEL USUARIO

MAYOR REPERCUSION DEL FESTEJO

IMPACTO ECONOMICO EN LA CIUDAD

ACTOY CAPEA: LA JUNENTUD COM LOS TOROS
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“A LA HORA DE OFERTAR UNA FERIA TAURINA HAY QUE PREOCU-
PARSE DE CONOCER EL COMPORTAMIENTO Y LOS GUSTOS DE LOS
QUE VAN A SER POTENCIALES CLIENTES”

@SILVIABARCA: GRACIAS @ALETALAVANTE Y GLANCESDEFUTURD GRACIAS POR PERMITIRNOS VIVIR UNA
TARDED ARTEY MAGIA!L! @JUNTAURINABCN: MUCHAS GRACIAS POR ESTE FIN DE SEMANA! ESTAS EXPERIEN-
CIASLY LA BUENA GENTE @JUYENTUDTAURINA @LANCESDEFUTURD @ALBERTOELVIRA @LANCESDEFUTURD
@ALETALAVANTE @IUVENTUDTRURINA ENHORABUENA h‘ 10005 Lo HABEIS
wnio@PEPELU_FDEZ: LA CIUDAD D MERIDA DEBE ESTAR MUY
AGRADECIDA AL EMPRESARID JOSE MARIA GARZON. @LANCESDEFUTURO.

ACTUACIONES COMO ESTA  RLEANZARIAN ESA GRAN  FERIA.
@IMANUEL_SANTOS BJUVENTUDTAURINA BLANCESDEFUTURD BALETALAVANTE €1VE_TYEAVOSOTROS!
aVE_1ve ¥ Topos Los sovenesti por vosorrost (@JUVENTUDTAURINA: NO
CABE EN 140 CARACTERES L0 0 VIVIMOS EN MERIDA SALIDA'A HOMBROS
DE @ALETALAVANTE PIC.TWITTER.COM/XLW IWXOQDF. @iuveNtunTauRing.:

GRACIAS ATODOS 10S ) HAN HECHO O MERIDA HAYA SIDO INDIVIDABLE
@LANCESBEFUTURO @ALETALAVANIE IALDUENDO @IVE_IVEY T0DOS
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--—(@SILVIABARGA: GRACIAS @ALETRLAVANTEY @LANCESDEFUTURD GRACIAS POR PERMITIRNOS VIVIR UNA
TARDED ARTEY MAGIA!!! —~ @IUVTAURINABCN: MUCHAS GRACIAS POR ESTE FIN DE SEMANAI ESTASEXPE-
RIENCIAS! Y LA BUENA GENTE @JUVENTUDTAURINA ~@LANCESDEFUTURO-—~@ALBERTOELVIRA
@LANCESDEFUTURO @ALETALAVANTE @JUVENTUDTAURINA ENHORABUENA A 10005 Lo~ HABEIS BORDADO
~---(@PEPELU_FDEZ: LA CIUDAD D MERIDA DEBE ESTAR MUY AGRADECIDA AL EMPRESARIO JOSE MARIA
GARZON. - @LANCESBEFUTURD.  ACTUACIONES COMO ESTA- RLEANZARIAN ESA GRAN FERIA.
------ (@IMANUEL_SANTOS: @IUVENTUDTAURINA @LANCESDERUTURO @ALETALAVANTE GTVE_TVE A VO-
SOTROS! GTVE_IVEY TODOS LOS JOVENESII!L POR VOSOTROS!-—-@JUVENTUDTAURINA: NO CABE EN
140 CARACTERES. 10 -0 VIVIMOS EN  MERIDA / SALIDA A HOMBROS DE @ALETALAVANTE
PIC.TWITER,COM/XUWIWXOQDE, - @JUVENTUDTAURINA: GRACIAS A TODOS LOS O HAN. HECHO Q
MERIDA HAYA SIDO (NOLVIDABLE @UANCESDEFUTURO @ALETALAVANTE ZALDUENDO-@TVE_IVEY T0DOS LOS JOVE-
NESIII| PORTANTA IDEABUENA. CREANAFICION. GRACIASE .- @ALVAROPOLICHE: @IANCESDEFUTURD GRA-

CIAS POR LATARDETAN BONITA Q ME RICISTES PASAR AYE NO DEJEIS DE

TRABAJAR DIAS COMO'LDS. DE AYER!HHNINY -~ @ SILVIABARCA:

L0S JOVENESI!I) POR TANTA [DEA-BUENK, CREAN AFICION. GRACIAS!
3.1 INTRODUCCION

GRACIAS @ALEVALAVANTE V @[ANCESDEFUTURO. GRACIAS POR PERMI-
TIRNOS  VIVIR  UNA TARDE D ARTE V  MAGIAM!

@ALVAROPOLICHE: @LANCESDEFUTURD.- GRA-
CIAS POR LATARDE TAN BONITA ( ME HICISTES PASAR
AYE NO DEJEIS DE TRABAJAR DIAS COMO LOS DE
AYERITIIUNINT @CRISTINAPADIN:. MERIDA..IA
MAGIA.. RECORDARLO D NUEVD.....VIVIRLO - GRACIAS
@ALETALAVANTE  GRACIAS  @LANCESDEFUTURD D QLE!

ivimos en el siglo XXI y en los mercados
‘nada ocurre por casualidad. Tradicional-
‘mente la organizacion taurina se ha

(@IUVTAURINABCN: MUCHAS GRACIAS POR ESTE FIN DE SEMANA!
ESTAS EXPERIENCIASI'Y (A BUENA GENTE @IUVENTUDTAURINA
@LANCESDEFUTURD~-—~@ALBERTOELVIRA  @LANCESDEFUTURO
 @ALETALAVANTE @JUVENTUDTAURINA ENHORABUENA ATODOS L0 HABEIS
BORDADO -~@PEPELL_FDEZ: LA CIUDAD D MERIDA DEBE ESTAR
MUY RGRADECIDA AL EMPRESARIO  JOSE  MARIA GARZON,

@ANAPRADA_ED; @LANCESDEFUTURD GRACIAS POR EL RECIBI-
MIENTO EN MERIBAA @ED_TVEY ENBORABUENA POR LATARDE DEAYER.
] SEGUIR  TRABAIAHDO CoN ESA ILUSIOHE

@ELENA SALAMANCAT:
@LANCESDEFUTURD: Y TRAS  MUCHO
TRABAJO...LLEGD EL 1 DE SEPTIEMBRE EN
#MERIDA !! #VENALOSTOROSAMERIDA" ENHO-
RABUENA POR TANTA [DEA BUENA! CREAN AFI-

CION GRACIAS @LoLuca. EUANCESBERUTURD ENHORABUE-

movido por unos derroteros clasicos, en los que
contaba mucho la propia inercia del piblico, pero
hoy ya nada es igual, y mucho menos tras la profun-
da crisis econdmica que azota a todos los sectores
de la economia. Por ese motivo, a la hora de ofer-
tar una feria taurina hay que preocuparse de cono-
cer el comportamiento y los gustos de los que van
a ser potenciales clientes. Herramientas hay para
ello, lo dnico que hace falta es trabajar y ampliar
la visidn comercial de la propia empresa para con-

@LANCESDEFUTURD. ACTUACIONES COMO ESTA RLEANZARIAN ESA GRAN
FERIA. ——--(@IMANUEL_SANTOS:  EIUVENTUDTAURINA
@LANCESDEFUTURD  @ALETALAVANTE  ®TVE_TVE A VOSOTROSI
@IVE_IVEY T0D0S LOS JOVENES!!!|-—---@SILVIABARCA: GRA-
CIAS @ALETALAVANTEY @LANCESDEFUTURD. GRACIAS POR PERMITIRNOS
VIVIR UNA TARDE D ARTE Y MAGIAI! --- @JUNTAURINABCN:
MUCHAS GRACIAS POR ESTE FIN DE SEMANAL ESTAS EXPERIENCIAS! Y LA
BUENA  GENTE  @JUVENTODTAURINA  @LANCESDEFUTURD-

-~~~ (@ALBERTOELVIRA "@LANCESDEFUTURD - @PEPELU_FDEZ:
-(@PEPELU_ FOEZ:"LACIUDAD D MERIDA DEBE ESTAR MUY AGRAD -

NA 1111 TE LD MERECES 1! PORTODO LO QUE HAS HECHO POR EL MUNDO seguirlo.

DELTOR000D @SILVIABARCA: TALAVANTE, EL ARTISTA SOLITARIO
QUE CREQ UN IMPERID EN LA CIUDAD ROMANA DE MERIDA

@VRUIZCONSUEGRA: EN SEGUNDO LUGAR A LA EMPRESA
@LANCESDEFUTURO PORQUE COMO BIEN LLEVAN EN SU NOMBRE, TRABA-
JANDO ASI, HAY FUTURO (2/3) @IUVENTUDTAURINA @LANCESDEFUTURO

(@ALBERTOELVIRA @LANCESDEFUTURD @ALETALAVANTE @JUVENTUDTAURINA ENHORABUENA A T0DOS LO
HABEIS BORDADO @PEPELU_FOEZ: LA CIUDAD O MERIDA DEBE ESTAR MUY AGRADECIDA AL EMPRESARIO
JOSE  MARIA GARZON. @LANCESOEFUTURD, ACTUACIONES COMO ESTA RLEANZARIAN ESA GRAN FERIA.
------ (@IMANUEL_SANTOS: BJUYENTUDTAURINA BLANCESDEFUTURD @ALETALAVANTE VE_IVE A YOSO-
TROS! BIVE_TVEY TODOS LOS JOVENESIIL! POR VOSOTROSI-—@JUVENTUDTAURINA: NO CABE EN 140
CARACTERES LD  VIVIMOS EN MERIDA SALIDA A HOMBROS DE @ALETALAVANTE PIC.TWITTER.COM/XLWIWXQODE.
-~ @JUVENTUDTAURINA: GRACIAS A 10DOS 10S O HAN HECHD 0 MERIDA HAYA SIDO INDLVIDABLE
@LANCESDEFUTURQ @ALETALAVANTE ZALDUENDO @TVE_IVEY TODOS LDS JOVENES!!!I POR TANTA IDEA BUENA.

ECIDA AL EMPRESARIO J0SE MARIR GARZON. @LANCESDEFUTURD. A-

CTUACIONES COMO ESTA RLEANZARIAN @ SILVIABARCA:"GRACIAS

RESARIO. J0SE MARIA GARZON. GLANCESHEFUTURO. ACTUACIONES
COMD ESTA RLEANZARIAN ----@SILVIABARGA. "GRACIAS @ALETALAVANTE Y @LANCESDEFUTURD GPOR PE-
RMITIRNOSVIVIRUNATARDE DARTEY MAGIAL! —-- @JUVTAURINABCN< MUCHAS GRACIAS POR ESTE FIN DS-
MANAL  ESTAS EXPERIENCIAS! Y A BUENA GENTE @JUVENTUDTAURINA  @LANCESDEFUTURO-
---(@ALBERTOELVIRA C"@LANCESDEFUTURD @ALETALAVANTE @JUVENTUDTAURINA ENHORABUENA ATODOS L
0 HABEIS BORDADO CCCCCCCCCCAA- @ PEPELU_FDEZ<"LA CIUDAD b MERGB-@PEPELU_FDEZ<"LACI
~-~@PEPELU_FOEZ: LA CIUDAD D MERIDA DEBE ESTAR MUY AGRADECIDA AL EMPRESARIO JOSE  MARIA
GARZON.  @LANCESDEFUTURD.  ACTUACIONES COMO ESTA RLEANZARIAN ESA GRAN FERIA.
-——-(@JMANUEL_SANTOS: @IUVENTUDTAURINA @LANCESDEFUTURD @ALETALAVANTE BTVE_TVE A VO-
SOTROS! GIVE_TVE Y TODOS LOS JOVENES!!!! POR VOSOTROS!——-— @SILYIABARCA: GRACIAS
@ALETALAVANTE Y @LANCESDEFUTURD - GRACIAS POR PERMITIRNOS VIVIR UNA TAROE D ARTE'Y MAGIAN! —--
@JUVTAURINABCN: MUCHAS GRACIAS POR ESTE FIN DE SEMANA! ESTAS EXPERIENCIASE Y LA BUENA GENTE
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ORGANIGRAMA ESTRATEGIAS DE MARKETING

| | GENERAUSTAS | OBJETIVO MARKETINGVIRAL |~ | REDES SOCIALES
MAYOR DIFUSION DEL FESTEJO

GABINETE DE PRENSA ]—| IMPORTANTE INVERSION EN MARKETING }—| MARKETING 2.0

“LA MERCADOTECNIA ES FUNDAMENTAL PARA CUALQUIER NE- | MARKETING TRADICIONAL l |
GOCIO, Y MUCHO MAS SI DE LO QUE SE TRATA ES DE VENDER = —— S L T =7 _ i A —
UNA ACTIVIDAD CULTURAL Y DE OCI0” | wmaonvies S | -SBESHANEDS | < SAISTRISON |- | cosDE ol

PLAZA DE TOROS DE T

T
......

GRANAD AR ) (WM ER DAnlem u%u |URN

3.2 EL MARKETING COMO PIEDRA ANGULAR E INVERSION.

RAFICO 1: GASTO EN PUBLICIDAD ¥ MARKETING EN UNA CO- GRAFICO 2: REPERCUSION EN MEDIOS, POR NUMERO DEAPAR-
RRIDA DE TOROS. POR CATEGORIA DE PLAZA. {]ONES MEDIA DE PLAZAS DE SEGUNDAY I

ances de Futuro siempre ha estado preo- -

cupada por este primordial asunto, por 700 T ; Sebari 6 TORDS, 6.0 anadeniy e

lo que, poco a poco, ha sabido aprove- _sﬂ? TELEVISIONES T~ g:E;: Eﬁﬂg;ﬁ 2 i CA;iT,:TN:i::mLH AEnE
char los nuevos métodos de comunicacion y de pu- o UGN S mmnmmca “PAQUIRRI” SENSACIONAL MANO A MANG (i
blicidad para llegar a mas piblico. La mercadotec- o TR v Q ANT > ]
nia es actualmente fundamental para cualquier ne- = PRENSA 1 E
gocio, y mucho més si de lo que se trata es de ~ bl : -
vender una actividad cultural y de ocio como los = iy TALA[VANT
festejos taurinos. Los nuevos soportes tecnoldgicos B e
son fundamentales para darse a conocer a los RADIOS iR
clientes, por lo que Lances de Futuro no entiende S ‘.‘:“.;’:ﬁ.‘;':ﬁ:&.‘ﬁ“&';:‘::.‘::ﬁ " ] ﬁ;_:
su actividad empresarial y comercial apartada del 3T CATESORK 2" GIEGORR 1 GUEGORR — LANCES usEumBr : B rersrserd

Tell: 076 54 04 53

marketing. ENTE: ASOCIACION NACIONAL DE ORGANIZADORES DE ESPECTACULOS TAURINOS © JLUCIE: LOS PROPIOS MEDIOS Y DATOS INTERNOS. A Tn RITRAT.
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GRAFICO 1. IMPACTO ECONOMICO EN EUROS POR CADA 100

ENTRADAS VENDIDAS. 1981-2013.
MEDIA NACIONAL AJUSTADA A LA INFLACCION Y COMPARATIVA CON LANCES DE FUTURO
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a innovacion es otra de nuestras maxi- acordes con los tiempos actuales. El manejo y la Futuro como empresa especializada en la organiza-
mas, y en este concepto se pueden resu- presencia constante en las redes sociales, |a nueva cion de espectaculos taurinos. El sector taurino tiene

mir los otros tres puntos, porque ni la cultura ni la manera de hacer pu- sus propias claves, que
it : A : e - “..TRABAJAR INNOVANDO, ROMPIENDO ESTRUCTURAS CLA- ‘o

: I I , ) :
juventud ni el conocimiento del mercado tienen blicidad y la cercania SICAS, Y CON ACERCAMIENTO AL MODELO DE OTRAS ACTIVI- son de basico respeto

sentido si desde dentro de la empresa no hay un de modo directo a los para conseguir la con-
ideario muy claro respecto a trabajar innovando, distintos medios de DADES EMPRESARIALES QUE ACTUAN BAID UNOS PARAME- fianza de toreros y ga-

rompiendo estructuras clasicas, y con acercamien-  comunicacion gracias  TROS MAS ACORDES CON LOS TIEMPOS ACTUALES."  pageros, pero fuero de

to al modelo de otras actividades empresariales a un departamento de prensa, son herramientas eso hay que buscar nuevas vias para que el trabajo
que actian bajo unos parametros mas acordes con imprescindibles para el trabajo de Lances de sea mas global y llegue a mucha mas gente.
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4.2 EL PRECIO DE LAS ENTRADAS Y LA SOSTENIBILIDAD DE LA TAUROMAQUIA

unque la fiesta de los toros se mantie-

ne sin lugar a dudas como el segundo

espectaculo de masas en Espaiia, |a
asistencia a las plazas y sobre todo la repercusidn
economica y social de los festejos esta decayendo
preocupantemente. No creemos, no obstante, que
esto se deba a una falta de interés del publico
hacia la tauromaquia, si no a un a un cambio de
expectativas por parte del publico en lo referente a
los grandes espectaculos que rara vez es tenido en
cuenta por parte de los organizadores de festejos
taurinos.

Las corrida de toros se estan volviendo un especta-
culo muy caro que en muchas ocasiones ofrece
poco al espectador. Los precios de las entradas se

En Lances de Fuluro consideramos que ese es un
modelo totalmente insostenible puesto que una
vez que se pierde publico se hace dificil el recupe-

g;tnﬁgnif’ggf‘;ggfﬁe “L0S PRECIOS DE LAS ENTRADAS SE ESTAN ALEJANDO PELI- @10 ¥ f”b“", t?‘“’l
GROSAMENTE DEL COSTE DE LA VIDA CONVIERTIENDO UN ES- Pordue €l principa

la vida conviertiendo
un espectaculo tradi-
cionalmente  popular
en uno que requiere un fuerte esfuerzo por parte del
aficionado. Esto resulta en un circulo vicioso en el
cual al bajar la asistencia a la plaza el empresario
sube el precio de las entradas para cubrir costes.

GRAFICO 1: EVOLUCION DEL PRECIO DE LAS ENTRADAS Y COSTE DE LA VIDA (MUESTRA: PLAZA DETOROS DE BADAJOZ), DESDE 1976
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FUENTE: ESTUDIO REALIZADO POR EL PROFESOR JUAN MEDINA (UNIVERSIDAD DE BADAJOZ)

PECTACULO TRADICIONALMENTE POPULAR EN UNO QUE RE-
QUIERE UN FUERTE ESFUERZO POR PARTE DEL AFICIONADOD"

damnificado en estas
estrategias es el aficio-
nado joven, que no
puede permitirse dicho esfuerzo. Si alejamos a los
jovenes de los toros serd muy dificil que la tauro-
maquia entendida como espectaculo de masas so-
breviva las siguientes decadas.

GRAFICO 2: UTILIZACION ANUAL DE RECINTOS DE ESPECTACULOS.
COMPARATIVA CON PLAZAS DETOROS. EVENTOS CELEBRADOS.
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FUENTE: LOS PROPIOS RECINTOS.

GRAFICO 3: GASTOS MEDIOS DE UNA CORRIDA DETOROS EN
PLAZA DE PRIMERA EN PORCENTAGE DEL TOTAL.
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FUENTE ASDCIACION NACIONAL DE ORGANIZADORES DE ESPECTACULOS TAURINOS
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4.3 LA ESTRUCTURACION DEL GASTO Y LOS TIEMPOS ACTUALES

or todo lo expuesto anteriormente con-
sideramos fundamental una revision
del modo en el que se plantean y orga-
nizan los espectaculos taurinos, basada en una po-

taurinos se centran casi exclusivamente en toros,
toreros y plaza; relegando a un tercer plano el mar-
keting y cualquier nueva estrategia. Por otra parte,
las plazas de toros son con mucha diferencia los

los tiempos actuales, un im-
portante acercamiento a la

tear el marketing como herramienta fundamental y
sobre todo una nueva estructuracion de los gastos
y los ingresos en la organizacion de eventos tauri-
nos. Los gastos tradicionales de los espectaculos

GRAFICO 4: GASTOS MEDIOS DE UNA CORRIDA DETOROS EN
PLAZA DE SEGUNDA EN PORCENTAGE DEL TOTAL.

PUBLICIDAD Y MARKETING
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FUENTE: ASDCIACION NACIONAL DE ORGANIZADORES DE ESPECTACULOS TAURINOS

TACULOS TAURINOS SE CENTRAN CASI EXCLU- &
cultura y Ia juventud, plan. SIVAMENTE EN TOROS, TOREROS Y PLAZA"

dos para la organizacion
eventos. De esta
manera se hace extrema-
damente dificil sacarle la rentabilidad necesaria y
aprovechar su potencial. Nuestra propuesta pasa
por un cambio radical en la politica de precios, la
distribucion del gasto y la utilizacion de la plaza.

GRAFICO 5: GASTOS MEDIOS DE UNA CORRIDA DETOROS OR-
GANIZADA POR LANCES DE FUTURO EN PORCENTAGE DEL TOTAL.
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4.4 PLANTEAMIENTO

J esulta evidente al revisar los datos del
-<” mundo taurino que hoy en dia no basta
I con ofrecer buenos carteles para obte-
ner buenos resultados en la organizacion de feste-
jos. Es necesario un importante esfuerzo en publi-
cidad asi como proponer y organizar actividades y
eventos paralelos que conviertan el festejo en un
gran acontecimiento.

AFICO 1: ASISTENCIAA LA PLAZA DETOROS DE MERIDA EN
PORCEFANGE DELTOTAL (8500 LOCALIDADES).
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4.5 ESTRATEGIAS
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N/ | érida es el ejemplo perfecto del
{ | modelo que ofrecemos, una gestion

total del evento, a caballo entre la tra-
dICIOH taunna y otros modelos empresariales de
otros sectores. En 2013 multiplicamos por 7 el

gasto en publicidad medio de las empresas tauri-

nas, produciendo mas de 50 spots en televisiones,

un altisimo volumen de publicidad en radio. Se or-

\f OCUPACION HOTELERA EN LA CIUDAD DE
MERIDA. EN PORCENTAGE.

%06 -

556
%001

hOg-

%09
]
1)
%]

MEDIA
ANUAL

e et ot |

TEATRD ;

Sk A

SANTA i

FURTE |

CONSTITUCION i

1o |

serriemere
= i

AYUNTAMIENTO DE MERIDA'Y LANCES DE FUTURD

ganizaron numerosos eventos de caracter cultural
y social, desde un torneo de padel a un concurso
de pitura y fotografia, pasando por una gran fiesta
para la juventud. La propia entrada ofrecia ademas
numeros benefiios: entradas gratis a los museos,
descuentos, consumiciones gratuitas y paqutes es-
peciales. Y por supuesto, una magnifica corrida de
toros.

AFI IMPACTO ECONOMICO DE LA FERIA TAURINA EN
LA CIUDAD DE MERIDA (EN MILES DE EUROS).

-B00
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AYUNTAMIENTO DE MERIDA'Y LANCES DE FUTUROD

4.6 CONCLUSIONES

| esfuerzo y el trabajo dieron sus frutos, y

" los resultados nos llenaron de orgullo.

_ Logramos una asistencia a plaza de mas

de! 80% con un porcentage de jovenes de mas del
20%. La ocupacion hotelera se equipard a la de
semana santa, obteniendo un impacto economico
para la ciudad 10 veces superior a 2011, favore-
ciendo el turismo, la hosteleria, el comercio y la ar-
tesania local.

Ocupo paginas entera en mas de una ocasion, en El
Mundo, La Razdn, ABC, y El Pais. En TVE, seis noti-
cieros de las tres y las nueve, y mas de treinta apa-
riciones en el resto de televisiones nacionales.
Gran cobertura por parte de todos los medios de

Extremadura y muchos de Portugal, portales tauri-
nos y prensa especializada. La corrida con mas re-
percusion del afio llegando a mas de siete millones
de personas . Hacia muchos afos que una corrida
no tenia tanta repercusion en los medios como
tuvo la corrida de Merida del dia 1 de Septiembre.

1 —aTALAVA
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“LA LABOR, PREMIADA CON EL DOBLE TROFEO TRAS OTRA ESTOCA-
DA ARRIBA, HABIA SIDO BRINDADA AL EMPRESARIO DEL FESTEIO,

JOSE MARIA GARZON.”

LA RAZON - 2 DE SEPTIEMBRE

«L0S AFICIONADOS QUEREMOS VER MAS
FESTEIOS COMO ESTE»

MULTITUD DE ESPECTADORES DISFRUTARON DE LA ENCE-
RRONA DE TALAVANTE, RETRANSMITIDA POR TVE

Un afio més tarde volvieron a verse toros en Televi-
sion Espariola. Sin pagos. En abierto. La Fiesta
volvid a la cadena piblica ayer a las siete de la
tarde con una corrida de toros en la que, al final,
Alejandro Talavante lidié en solitario un encierro
de Zalduendo. Y lo hizo desde Mérida (Badajoz)
para todas las televisiones espaiolas y, desde el
Canal Internacional, para todo el planeta. Poder
disfrutar de esta aficion desde el salon de casa,
para Maria Angeles Martinez es «todo un orgullo».
Sin embargo, ella eligié uno de los bares taurinos
de Madrid, frente a la plaza de toros de Las Ventas,
para compartir su aficion.

«Con Tendido Cero -programa semanal taurino en
La2 de TVE- no es suficiente; los aficionados nece-
sitamos de festejos como éster. Tarde en la que
muchos jovenes llenaban los tendidos de la plaza
de toros de Mérida, detalle que captaron las ca-
maras de Television Espaiiola: «Mucha gente joven
decidid asistir a la plaza y eso demuestra que la
Fiesta esta muy vivar, sentencid Alicia Guillem, afi-
cionada de Amposta (Tarragona), que se reunio
con los aficionados de la localidad para ver el fes-
tejo desde uno de los bares del municipio. Y mas
vida dio Talavante a esta aficion cuando indulté al
cuarto toro de la tarde: «Perdonar la vida a un toro
en directo es muy bueno para la Fiesta, para que
vean los contrarios que es el Gnico animal que
lucha por su vida en la plaza y puede merecer
morir de viejo en la dehesa», comenta Alicia.

También vio el indulto, desde un bar de Villamayor
(Salamanca), Vicente Avila, que no quiso perderse
este hito de la temporada

APLAUSOS. 02 DE SEPTIEMBRE 2013

EL MUNDO- 2 DE SEPTIEMBRE

ALEJANDRO TALAVANTE ARMA EL 'TACO': INDUL-
TOY SEIS OREJAS Y RABO SIMBOLICOS

El cante desembocd en locura colectiva. El cante
grande de Talavante. De toreo y de puro pulmon. Y
es que cuando la faena al tercero de su gesto eme-
ritense en solitario tocaba su final y la banda de
miisica habia dado paso al silencio, el extremefio
se descolgd de hombros, desmayd su toreo y
cuerpo y con su grave chorro de voz por bulerias
hipnotizo al buen toro de Zalduendo para sacarle
un fondo humillado no visto hasta entonces. La
plaza en pie ante el cantaorimprovisado.

Fue éste el empujon definitivo a una corrida a més
frente al escaparate mundial de TVE y su Canal In-
ternacional, que volvian a los toros en directo casi
un afio después de Valladolid. Talavante, que habia
cedido su derechos de imagen, al contrario que las
cuadrillas -18.000 euros del ala cobrados un dia

Eantes- pased dos orejas de este tercero pero lo
mejor estaba por llegar justo después, en el
cuarto, 'Taco' de nombre, de 501 kilos, asaltillado
por fuera y por dentro, amexicanado de apariencia
y amexicanado en su embestida humillada y de
temple infinito.

Alejandro lo cuajo de principio a fin. Macizo. Im-
pacto el soberbio inicio de faena relajado, vertica-
lizada la figura, ganando terreno, con una despa-
ciosidad que hacia intuir una faena para ser recor-
dada por mucho tiempo. Como asi fue, como asi
serd. Toro y torero crecieron a una en una conjun-
cion perfecta. Y una sensacion de perdon de la
vida para un toro que se apoderd de la plaza como
un visto y no visto. Hasta dos veces se perfild a
matar Talavante a 'Taco'. Pero para taco, el que
formo el torero. Y el que se hubiera formado si el
presidente no saca el pafiuelo naranja para salvar
al zalduendo. El fin Gltimo del toreo, en directo y
en su maxima expresion.

Tal grado alcanzo la apoteosis que hasta el pabli-
co se olvido de solicitar los trofeos simbdlicos
para Talavante.

EL PAIS - 1 DE SEPTIEMBRE

TALAVANTE: TOREA Y CANTA

EL DIESTRO TRIUNFA EN SU COMPROMISO EN SOLITARIO

AL ENCERRARSE CON SEIS TORDS DE ZALDUENDO, EN LO

QUE NO FUE LA FIESTA PERO Si TUVO GRANDES MOMEN-
108

La idea era una exaltacion de la fiesta. El cartel
inicial se prestaba a ello. Morante de la Puebla, el
artista inspirado, y Alejandro Talavante, una zurda
prodigiosa, mano a mano. El primero no llegé a
tiempo tras una grave cornada en Huesca. Lo ideal
habria sido contar con dos compaiieros del mismo
nivel para rematar el cartel. Ponce decling la
oferta ante la inminente muerte de su abuelo. José
Maria Manzanares dijo no. Una postura poco con-
gruente con su supuesta apuesta por el futuro del
toreo, la difusidn de sus valores y la bisqueda de
nuevo piblico a través de las redes sociales. Mo-
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EL MUNDO - 2 DE SEPTIEMBRE

CONOMIA - 2 DE SEPTIEMBRE

EL REGRESO DE LOS TOROS LEVANTA LA AUDIEN-
CIA DE TVE

LOS TOROS HAN VUELTO A LEVANTAR LA AUDIENCIA DE LA

TELEVISION PUBLICA. LA CORRIDA DESDE MERIDA, EMI-

TIDA EN TVE ESTE DOMINGO, HA DADD A TVE UN SEGUI-

MIENTO DE 1.064.000 ESPECTADORES Y UN 10,8% DE
CUOTA DE PANTALLA.

La corrida, de la que el diestro Talavante salié a
hombros, ha mejorado los datos habituales de La
1 en la franja vespertina. Ademas, la etapa de la
Vuelta Ciclista a Espafia ha obtenido igualmente
buenos réditos: 1.274.000 espectadores y un
10,7% de ‘share'.

La temporada se ha inaugurado en la piblica con
toros. La nueva cipula de la corporacion piblica,
presidida desde el verano de 2012 por Leopoldo
Gonzélez-Echenique, ya dio la alternativa -----------

UN 10,8% DE ESPECTADORES VIO A TALAVANTE
CANTANDO POR BULERIAS

A TVE LE SALIO BIEN LA JUGADA DE VOLVER A RETRANS-

MITIR UNA CORRIDA DE TOROS. LA ENCERRONA DE ALE-

JANDRO TALAVANTE EN MERIDA OBTUVO UN UN 10,8% DE
SHARE.

La decision de volver a retransmitir corridas de
toros en Television Espariola ha sido todo un éxito.
La corrida televisada de ayer celebrada en Mérida
no pudo salir mejor. Por un lado, Alejandro Talavan-
te -que se encerraba con seis toros de la ganade-
ria de Zalduendo después de la baja por lesion de
Morante de la Puebla- completd una magnifica ac-
tuacion que se saldd con el indulto del cuarto mor-
laco y cortando en total seis orejas y un rabo.

& DATOR P —
LA RAZON - 2 DE SEPTIEMBRE

1A DATOIM D NC CCOTICMAODE
LA RAZON - 2 DE SEPTIEMBRE

LOS TORDS CASI DUPLICAN LA AUDIENCIA DE
TVE

MAS DE UN MILLON DE ESPECTADORES VIERON LA GLO-
RIOSA ENCERRONA DE TALAVANTE EN MERIDA

La corrida de toros emitida desde Mérida por La 1
de TVE este domingo fue vista por 1.064.000 per-
sonas, un 10,8 por ciento de la cuota de pantalla,
lo que supone 4,2 puntos mds que el domingo an-
terior en ese mismo horario. Un buen dato, sobre
todo si se tiene en cuenta que latriunfal encerrona
de Talavante transcurrid en plena operacidn retor-
no de vacaciones. Este dato estd también por
encima de la media de la emisora publica en la
época veraniega.

Si se compara con la semana anterior, la corrida
-la (inica que la cadena pablica ha emitido en -----

LOS TOROS DUPLICARON LA AUDIENCIA DE TELE-
VISION ESPANOLA EN LA TARDE DEL DOMINGO

MAS DE UN MILLON DE ESPECTADORES, 4,2 PUNTOS MAS

QUE EN ESA MISMA FRANJA LA SEMANA ANTERIOR, SI-

GUIERON POR LA CADENA PUBLICA LA ENCERRONA DE
TALAVANTE EN MERIDA.

Més de un millén de espectadores siguieron ayer
la retransmision de Lal de Television Espaiiola de
la encerrona de Alejandro Talavante emitida desde
Mérida y que contd con un 10,8 por ciento de
cuota de pantalla, duplicando asi (4,2 puntos
mas) la audiencia del domingo anterior en esa
misma franja horaria, segdn informaron esta
mafana fuentes de RTVE.

De este modo, un total de 1.064.000 personas sin-
tonizaron el canal pidblico para seguir las seis
faenas del diestro extremeiio ante reses de Zal-
duendo mejorando los datos que registra cada ----
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EL DIA DIGITALES - 1 DE DICIEMBRE 2011

LA MEJOR CORRIDA DE TOROS DEL ANO

EL COLEGIO OFICIAL DE VETERINARIOS DE CIUDAD REAL

HA ENTREGADO EL PREMIO A LA MEJOR CORRIDA DE

TOROS DEL ANO AL AYUNTAMIENTO DE DAIMIEL POR EL
FESTEIO DEL DIA 3

Como cada afio el Calegio Oficial de Veterinarios
de Ciudad Real ha hecho un resumen de los feste-
jos taurinos lidiados en la provincia de Ciudad
Real a lo largo de la temporada. Un afio con luces
y sombras ya que si bien se ha mantenido la cele-
bracion de los festejos taurinos pese a la crisis, la
calidad de las corridas y la bravura de los encastes
lidiados han dejado mucho que desear a ojos de
este colegio. José Ramon Caballero de la Calle re-
saltaba la importancia de los 197 festejos lidia-
dos, de los cuales 159 han sido festejos ----------

“)JOSE MARIA GARZON Y TALAVANTE CONFIARON. EL DOMINGO 1 DE
SEPTIEMBRE OFRECIAN AL MUNDO LA IMAGEN AUTENTICA DE LA
FIESTA, LOS VALORES, LA HERMOSURA, LA HONESTIDAD, LA

PUREZA. "

CRISTINA PADIN. 03 DE SEPTIEMBRE 2013

ALTORO MEXICO - 22 DE DICIEMBRE 2011

LANZA. CIUDAD REAL - 18 DE DICIEMBRE 2008

JOSE MARIA GARZON RECIBE DOBLE RECONOCI-
MIENTO

POR LA ORGANIZACIGN DE LA FERIA TAURINA DE DAIMIEL

La empresa Lances de Futuro S.L., dirigida por el
empresario, apoderado y ganadero José Maria
Garzon, ha sido distinguida con dos galardones
debido a su gestion en la plaza de toros de Dai-
miel, Ciudad Real, coso en el que se organizo una
triunfal corrida de toros el pasado 3 de septiem-
bre, con un encierro de Guadalmena que fue lidia-
do por Juan José Padilla, Antonio Ferrera y Luis
Miguel Vazquez.

El primero de estos galardones fue el concedido
por el llustre Colegio Oficial de Veterinarios de
Ciudad Real, que concedid el V Trofeo a la Mejor
Corrida del Ao en la provincia de Ciudad Real. ----

JJOSE MARIA  GARZON RECIBE EL PREMIO
AL MEOR FESTEO DE LA PROVINCIA
DE CIUDAD REAL.

EL COLEGIO DE VETERINARIOS DE CIUDAD REAL PREMIG
LA SEMANA PASADA A LA EMPRESA LANCES DE FUTURD

El colegio de veterinarios de Ciudad Real premid
la Semana pasada a la empresa Lances de Futuro
como organizadora, a su juicio, del mejor festejo
taurino de la provincia de Ciudad Real en la tem-
porada 2008.

El galarddn valora la organizacion y cartel de este
espectaculo, celebrado el 28 de agosto en Tome-
lloso, en el que hicieron el paseillo Pepin Liria, Ca-
yetano y Anibal Ruiz, ante toros de Murube, cuyo
ganadero también resultd premiado.

José Maria Garzon recogio este premio de manos

del presidente del Colegio de Veterinarios, José
Ramon Caballero, y del delegado de Asuntos Tauri-
nos de la Juan de Castilla la Mancha en Ciudad
Real, Antonio Cifuentes.

Con este premio, ademds de premiar a la ganade-
ria de Guadalmena y al ayuntamiento de Daimiel
por su fomento de la Fiesta de los toros, también
se galardond al empresario José Maria Garzdn por
la organizacion de tan triunfal festejo.

Esta es la segunda vez que Lances de Futuro consi-
gue este importante premio del Colegio de Veteri-
narios de Ciudad Real, pues en 2008 también lo
cONsiguio por su organizacion de la feria de Tome-
lloso.

Por otro lado, José Maria Garzon también recogid
otro trofeo concedido por Radio Daimiel, en reco-
nocimiento de la gran labor y dedicacién en la or-
ganizacion de la feria taurina de esta localidad.

23 DE DICIEMBRE 2018

LA CORRIDA DE MURUBE LIDIADA EN TOMELLO-
S0, LA MEJOR DE LA PROVINCIA

POR SEGUNDO ANO CONSECUTIVO EL COLEGIO OFICIAL

DE VETERINARIOS HACE ENTREGA DEL TROFED A LA

MEJOR CORRIDA DE LA TEMPORADA EN LA PROVINCIA DE
CIUDAD REAL.

Al finalizar la temporada taurina en la provincia de
Ciudad Real, es ya tradicion hacer un balance de
todos los espectaculos que se han desarrollado en
ella, y nadie mejor que los propios veterinarios que
acuden a todos los festejos.

Son ya tres afios en los que el presidente del Cole-
gio de Veterinarios, José Ramén Caballero de la
Calle, hace una exhaustiva exposicion sobre los
festejos dados a lo largo de la temporada en la
provincia de Ciudad Real, tanto en la plaza de la
capital, como en las de tercera y portatiles. La pro-
vincia de Ciudad Real es una de las mas -----—------
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iERASE UNA VEZ..MERIDA!

Con la distancia que me dejan cuarenta y ocho
horas hilvanadas sobre el triunfo emeritense ahora
mismo considero que Mérida fue uno de esos her-
mosos cuentos que se escriben con elegancia, de
los de principio y nudo y desenlace, con final feliz
y moraleja...

Los principios se escribieron al comienzo del
verano, cuando un empresario joven y con ideas
excelentes orquestd la faena de demostrar al toreo
que lo ama y de engrandecer Mérida para que
nadie olvide lo inmensa que ha sido taurinamen-
te...

Lances de Futuro creaba el cartel de la tempora-
da: mano en mano en Puebla y Puebla. EI bohemio
de Puebla del Rio y el mago de Puebla de Sancho
Pérez. Morante y los arrebatos, Talavante y la fan-
tasia. Toros de Zalduendo para una tarde que ini-
ciaba septiembre: mes dorado, de horas claras, de
matices suaves.

Erase una vez Mérida, Lances de Futuro, Morante,
Alejandro y Zalduendo. Y la ilusion. La honradez.
Las cosas bien hechas, con clase y arte. Cada dia
del verano con un nuevo paso, una nueva inquie-
tud, espera larga y cdlida...y una corrida que pro-
metia mucho y ofrecia mas...Fue una vez lo que
fue. Ya todo el mundo sabe lo que acontecid
cuando finalmente Morante no pudo reaparecer de
su tremenda cogida...Y a partir de ahi yo solo
quiero destacar todo aquello que si pasd...y que
tan bello fue, que tanto aportd, y que tanto bien ha
hecho...

Alejandro Talavante dijo sf a los 6 toros en un au-
téntico y absoluto compromiso con la Fiesta y la
verdad. Entrega y lealtad. Por la Puerta Grande de

e exacto en el que asumio el compromiso y acepto
la encerrona.

Jose Maria Garzon y Talavante confiaron. El domin-
go 1 de septiembre ofrecian al mundo la imagen
auténtica de la Fiesta, los valores, la hermosura, la
honestidad, la pureza. Mano a mano ademas y
todo gracias a ellos TVE llevaba cada secuencia de
la corrida a millones de hogares. Los toros en cada
salon, los toros en la calle con la gente al dia si-
guiente hablando de ellos, los toros en el mundo,
la Fiesta respetada y engrandecida.

Mérida fue arte y magia. Me quedo en el alma con
mis detalles, ojald yo pudiera citarlos todos. Me
quedo con mi torero iniciando paseillo en verdad y
respeto. Alejandro a portagayola en el primer toro,
en una maravillosa muestra de decision total. El
brindis a Morante y las palabras del diestro de la
Puebla pidiendo disculpas, tan sinceras, tan
hondas. Mi mago Talavante roto, desmayado, con
ese toreo tan lento y tan bueno, cantdndole a ese
toro, esa voz, compas flamenco, alma al aire.

El indulto, ese indulto!, que hermoso fue... y que
grato resulta, y cudnto anade y suma... Me quedo
con cada segundo del capote alejandrino rasgan-
do el aire en rosa y ole, tan variado. Con cada
lance creativo y personal de mi torero, con el brazo
desvanecido, la mirada de azabache entregada y
presente y firme. Me quedo con la plaza llena, con
los tendidos repletos de jovenes embriagados de
sensaciones. Me quedo con la hilera tan linda de
personas que supo formar la Juventud Taurina, con
su gran detalle de sacar al Maestro en hombros.

Mérida gracias a Lances de Futuro y Juventud Tau-
rina fue todo el fin de semana artey cultura y toreo
y sabor. Visitas monumentales, tentadero en Jandi-
Ila, fiesta yjuventud. El toreo estd vivo. El toreo es
joven. Interesa. Fue campo y sol y Ambel Posada
extraordinario explicando el comportamiento de
los toros. También fue flamenco y copas.-----------
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